
BINNENSTADSMANAGEMENT FRANEKER

Olaf Busch & Baukje Postma

Diverse betrokkenen binnenstad 



Voorbeeld nabij besturen? 

Start binnenstadsmanagement

• Binnenstadsvisie 2014 

• Economisch actieplan 2015 

• Aanstelling Olaf Busch najaar 2015 



Urgentie van Franeker

maar… ook van de omgeving



Koopbereidheid



Groei online bestedingen 2017 vs 2016

Health & Beauty 52%

Kleding 34%

Home & Garden 30%

Sport & Recreatie 29%

Speelgoed 25%



Aandeel online per branche

BRANCHE AANDEEL ONLINE BESTEDINGEN IN 2018

Kleding 28%

Schoenen 16%

Boeken en kantoorbenodigdheden 27%

Computers 24%

Telecom 21%

Overige electronica 18%

Geluidsdragers 17%

Drogisterij 12%

Speelgoed 12%

Sport en outdoor 10%

Bron: STRABO 2018



Uitwerking in vastgoed

LANDELIJK ONTWIKKELING VERKOOPPUNTEN 2017 t.o.v. 2010

Non food minus 12%

Food stabiel

Diensten / leisure plus 5%









MAAR OOK FRANEKER

HEEFT EEN KANS!

identiteit



Speerpunten binnenstadsmanagement

• Franeker Verleidt

• Franeker Verwent

• Franeker Vastgoed



Gemeente Waadhoeke

Ondernemers-

vereniging

Franeker (OVF)

Stuurgroep         

Binnenstad Franeker

Bestaande uit:

- OVF

- STER

- Commerciële Club

- Gemeente

- Bewoners (op termijn)

- Binnenstadsmanager

Doel:

- Agenda

- Bewaken van voortgang

- Bewaken van samenhang                   

Citymarketing

• Doel: Beleid en 

uitvoering promotie

van Franeker

Stichting STER



Franeker Verleidt

• Evenementen

• Promotie



Franeker Verwent

Projecten:

• Afvalvoorziening

• Bebording

• Parkeren

• Verlichting



Franeker Vastgoed

• Dijkstraat

• Leegstand



Leegstandsontwikkeling Franeker

Leegstand ontwikkeling kernwinkelgebied Franeker

Panden met 

bestemming 

detailhandel

Totaal 

leeg 

2016

Leegstand 

gevuld 

(commercieel)

Omgezet 

naar 

wonen

Leeg 

gekomen

Sinds 2016 

leeg 

geweest

Totaal 

leeg 2019

Binnenkort 

leegstand + of 

-

Voorstraat Oost 

(t/m voorm Lidl)

7 5 2 2 -1

Raadhuisplein 3 2 1 1

Dijkstraat West 4 2 2 1 3 -1

Dijkstraat Oost 6 >3 1 >3 5 -3

Ockingahiem/Sj 

str/Voorstraat 

West

4 2 1 2 3 +1

Totaal 24 >14 1 >6 6 14 -4

Leegstand 

percentage

13% 8%



Citymarketing
Merkbeleving van Franeker. 

Oude academiestad met 9+ ervaring

• Social media

• PR/Promotie

• Campagnes (eenduidig)

• Online (website/nieuwsbrief)

• Gastvrij faciliteren

• Stadsbeeld



Doelgroep

Cultuur | Kwaliteit | Rust | Donkerte

Ruimte | Oprecht | Compact

30% van de

Nederlanders



De verliefde

Professor

De ballon 

van Swinden



De belofte van

Anna Maria







Vragen?


